La plataforma
favorita
del momento
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Lavisionde
TikTok: mas
que unared
social, una
plataformade
entretenimiento

TikTok no se considera una red social, y
tras ampliar la duracion de sus videos de 1
minuto a 5, y luego a 10 minutos, la aplicacion
sigue probando contenidos mas largos. Esto
es para dar a los creadores mas flexibilidad

para expresarse, pero también para compe-

tir con otras aplicaciones como YouTube
y especialmente con el formato YouTube
Shorts.

Hasta aqui nada muy sorprendente, pero
si te decimos que TikTok también quiere
competir con lideres del entretenimiento

como Netflix, HBO o Disney, ¢te sorprende?

La plataforma pretende serlo masinmersiva
posible con su presentacion de contenidos
a pantalla completa y los sonidos y efectos

de voz que siguen siendo esenciales.

De hecho, en TikTok no se trata de susti-
tuir el sonido de los videos por subtitulos,

jvemos los videos con el volumen subido!
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Hoy en dia, TikTok es una de las aplicaciones
mas descargadas del mundo y a la que mas
tiempo dedican los internautas: 95 minutos al

dia de medial.

Actualmente, atrae a todas las generaciones,

no solo ala Gen Z, como ocurria en sus inicios.

En poco tiempo, TikTok se ha convertido en
la plataforma social en la que las marcas
deben invertir: todas ellas, hoy en dia, tratan
de descifrar su algoritmo para crear conte-

nido viral.

Fuente
' Siécle Digital, 2022
2HubSpot 2022

La audiencia de TikTok?

o
3,4%

tiene mas de 55
anos

tiene entre 18

y 34 afios;


https://siecledigital.fr/2022/07/16/les-internautes-passent-deux-fois-plus-de-temps-sur-tiktok-que-sur-instagram-et-facebook/
http://HubSpot 2022
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« TikTok deberia seguir siendo la red social superestrella en 2023. Tras haber superado
a Facebook, la app de Bytedance va camino de destronar a Instagram en el corazén
de los internautas. El poder de su algoritmo y la viralidad de sus publicaciones hacen
de esta plataforma una poderosa palanca de comunicacion que no se puede ignorar
para llegar a las generaciones mas jovenes »

Fabrice Lamirault

Consultor en estrategia digital y medios sociales,
y fundador del podcast L'Empreinte Digital




La diversidad de
contenidos en TikTok

Hoy en dia, en TikTok hay de todo: consejos
de belleza, cocina, bricolaje, deportes, arte,
etc. Incluso hay videos educativos, de for-
macion, jconsejos para hacer un curriculum y

encontrar trabajo!

Ademads, las nuevas generaciones ven en
TikTok una fuente de informacion privile-

giadas.

Esto explica que cada vez mas marcas de
todos los sectores encuentren su lugar en

TikTok y decidan dedicarle un presupuesto.

Fuente:

' MCE, 2022
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Cuando TikTok se inspira en otras aplicaciones
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« La influencia es cada vez mas personalizada, espontanea y auténtica.

Lo hemos visto con el auge de BeReal, una red social francesa creada en 2020 que
anima a sus usuarios a compartir momentos espontaneos (fotos/videos) en un plazo
determinado para descubrir los contenidos de sus amigos.

Esta red acaba de ser copiada por TikTok con el lanzamiento de TikTok Now a princi-
pios de septiembre de 2022. Se espera que las demas redes (Instagram y Snapchat)
sigan su ejemplo muy pronto.

La marca de comida rapida Chipotle probd recientemente la red publicando un BeReal
con un coédigo promocional para los 100 primeros espectadores, jque se utilizd en
menos de 10 minutos! »

Quiterie Bonnome

Project Manager en
Sparkle Agency




El impacto de TikTok
en sus ventas

Social Shopping

También conocido como social selling, el
social shopping es el uso de las redes
sociales en el proceso de venta de una

marca.

Es una tendencia que seguird creciendo
en 2023 y en los proximos afos porque las
nuevas generaciones compran casi todo

online:

v El 64% realiza compras a través de las

redes sociales cada mes.

v El 57 % de los consumidores prefiere
descubrir nuevos productos en las redes

sociales.

v En 2025, la Generacion Z y los Millen-
nials representaran el 62 % del gasto en

comercio social.

v El popular #TikTokMadeMeBuylt tiene
mas de 14.000 millones de visualiza-

ciones.

Live Shopping

Aunque las compras en directo son una
tendencia candente, TikTok ha tenido que
abandonar su funcién de compras en directo
«TikTok Shop», que se estaba probando en
el Reino Unido e iba a ampliarse a Europa y

Estados Unidos.



Pero eso no es todo, TikTok incluye muchas
funcionalidades para crear puentes entre el
comercio y el contenido de los usuarios y asi
permitir a las marcas generar conversiones:
TikTok Shopping, TikTok Ads...

Para conocer todo sobre estas funcionali-

dades, sus diferentes formatos y mejores

practicas, te animamos a leer nuestro e-book

el futuro del marketing de influencers.

Descargar el e-book o
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« LaUX de TikTok fomenta el entretenimiento ultrarrapido con contenidos instantaneos
y desplazamiento infinito, lo contrario de las compras en directo, que buscan captar
la atencion del espectador durante un largo periodo de tiempo, lo que se parece mas
a un espectaculo. Estoy convencido de que TikTok volvera, con ladrillos de comercio
electronico adaptados, donde se promociona un producto en un minivideo, en una
|6gica de masificacion -mas que de cualificacion y calidad, en todo caso como buscan
nuestros clientes en Occidente. »

Antoine Olive

!{:} VP Business Development
& Partnerships


https://get.skeepers.io/es/es/ebk/futuro-marketing-influencia-2023

Creadores de
contenido TikTok

Los influencers de TikTok

son desconocidos que se

dan a conocer.

En TikTok, las dos influencers con mayores
comunidades son Khaby Lame en Europa y Charli
dAmélio en Estados Unidos, con 149 y 147 mil-

lones de seguidores respectivamente.

¢Qué tienen en comun? No eran conocidos

antes de llegar a la plataforma.

Son perfiles Unicos en comparacion con otros
creadores que se han hecho un nombre en otras
redes sociales como YouTube o Instagram. De
hecho, los algoritmos de las redes sociales son
diferentes y, por tanto, los influencers deben
dominar distintas habilidades para descifrar los

codigos de cada una de ellas.
Por ejemplo, Khaby Lame se hizo un nombre en

TikTok sin decir una palabra, parodiando tuto-

riales.

Un publico diferente al de otras

plataformas de redes sociales

Una de las singularidades de TikTok es que su
audiencia es mas joven que en otros sitios, tanto
en términos de usuarios como de creadores de
contenidos. De hecho, 2/3 de los influencers de

TikTok tienen menos de 24 aiios 4.

Fuente

4 HypeAuditor, 2022
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https://www.tiktok.com/@khaby.lame?lang=es
https://www.tiktok.com/@charlidamelio?lang=es
https://www.tiktok.com/@charlidamelio?lang=es
http://HypeAuditor, 2022 

Para saber mas sobre TikTok

y el marketing de influen-
cers en 2023!

« TikTok es la red de moda con el mayor nimero de usuarios en la actualidad. Pero en
la aplicacion no se pueden incluir todas las marcas porgue el publico al que se dirige
es la Generacion Z, usuarios muy jovenes de entre 16 y 24 afios.

Por lo tanto, aunque TikTok se haya convertido en una palanca esencial del marketing
de influencers hoy en dia, no es un publico de nicho para algunas marcas, donde
Instagram y YouTube siguen siendo prioritarios.

Asi, la presencia de una marca en TikTok dependera de su target y su objetivo. Por
ejemplo, una marca que busque rejuvenecer a su audiencia, o que esté de moda en
los sectores de la cosmética y la moda, podra comunicarse en TikTok y generar conte-
nidos hiperfamosos, divertidos y creativos. Esto ocurrira mucho menos en otras redes
sociales.

Ademas, el algoritmo y la experiencia de usuario de TikTok son muy interesantes para
una marca: cuando abrimos la aplicacion solo vemos videos que nos interesan y que
nosotros mismos hemos seleccionado. »

(

Philippine Peyrat

Responsable de Marketing
B2C en skeepers



https://get.skeepers.io/it/ebk/inf/futuro-influencer-marketing
https://get.skeepers.io/it/ebk/inf/futuro-influencer-marketing
https://get.skeepers.io/it/ebk/inf/futuro-influencer-marketing
https://get.skeepers.io/it/ebk/inf/futuro-influencer-marketing

